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Pour Yannick Kraemer “I'année de la Chine” a
commencé cette année autour d’une table,
chez M. Vong, un restaurateur chinois bien
connu des Strasbourgeois. Installé depuis
30 ans en France, M. Yong originaire de
Canton fait part a Yannick Kraemer de son
intention d’implanter des salons de coiffure
en Chine.

Yannick Kraemer a lance sa
nouvelle marque "SOHO by
Luis Kraemer" lors du China
Canton International Cosme-
tics Faira Canton le 7 mars
2004.

Fort de son expérience et de ces informa-
tions, la coiffure est un marché porteur en
Chine. Yannick Kraemer, marié a Jacqueline
d’origine thailandaise, envisageait plutdt un
tel projet dans le sud-est asiatique.

Sitét dit, une semaine plus tard les deux
chefs d'entreprise atterrissent a Canton
pour analyser les potentialités de leur pro-
jet commun. Au bout de quelques jours
d'immersion dans I'empire du Milieu, Yan-
nick Kraemer confiant accepte ce challenge
“terriblement excitant”, pour s'installer
dans cette gigantesque métropole peuplée
de 7 millions d'habitants.

EXPORTER
CE QUE NOUS SAVONS FAIRE
DE MIEUX

L'idée originale de M.
Vong, reposait en fait sur
le prestige dégagé par le
luxe et le savoir faire des
Frangais trés appréciés en
Asie. De son coté Yannick
Kraemer quelque peu
éprouvé par la déconve-
nue de son salon Berlinois
ouvert en 1999 et re-
vendu en 2004, renonce a
I'installation du salon “fran-
¢ais” en Chine.

La création de leur société
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de développement YAYONG, basée & Hong
Kong, avec sept associés chinois permet
au groupe de Yannick Kraemer d'étre I'un
des premiers coiffeurs francais a s'instal-
ler en Chine. Confortés par les conseils de
Ses associés, ils vont opter pour une stra-
tégie plus sage, en rachetant avec I'option
majoritaire un groupe existant, leur per-
mettant de positionner la marque frangaise
dans son sillage et son expérience.

Le groupe de coiffure SOHO cherchait jus-
tement un partenaire pour se développer.
En cédant une master-franchise (possibifité
a une société étrangére de déployer sa
margque sous le contréle du groupe), "Soho
by Luis Kraemer” a pris son envol au tra-
vers de trois enseignes dans trois arron-
dissements commercants distincts. Le
changement d'enseigne s'est fait fin mars,
aprés avoir participé activement au “China
Canton International Cosmetics Fair” qui
s'est déroulé le 7 mars a Canton. Show
dans |a pure tradition des mises en scéne
des spectacles de coiffures, mélant |u-
miéres, strass, musique, et ce savoir faire
qui fait partie intégrante de la dynamigue
du groupe Kraemer, les "Soho by Luis Krae-
mer” sont consacrés dans la presse et les
médias de la région de Canton.

Forts d'une troupe de 30 collaborateurs chi-
nois, Yannick Kraemer n'exclut pas d'y em-
baucher des coiffeurs francais pour insuf-



fler la “French Touch” et maintenir une forte
créativité. Yannick Kraemer sans excés d’exo-
tisme, reste le chef d'entreprise pragmatigue,
qui attend les signes de rentabilité qui lui per-
mettront de poursuivre cette aventure, avec
I'ouverture d'un quatriéme salon sur 'avenue
la plus chic de Canton, et d’autres implanta-
tions peut-étre a Pékin ou Shanghai.

A la téte de 38 salons de coiffure, essentielle-
ment dans |'est de la France, sous |I'enseigne
“Luis Kraemer" et “Yannick Kraemer Prestige”,
la marque Kraemer se diffuse bien. Elle vient
de s'installer depuis peu & Montpellier, et de-
puis 2002 au Québec,

La Chine est une nouvelle aventure dans une
tout autre dimension que Yannick Kraemer,
certes entrepreneur actif et déterminég, n’osait
envisager, alors qu'il y a moins de 20 ans, il
pensait reprendre simplement le salon de son
pére a Hatten.

Jean-Luc Lucas, directeur de ©
I'école YK en pleine démons-
tration de la “French Touch”

Holding Yannel :
L e u iR ENCHINE R e , Sarl gérée par Yannick KRAEMER
La coiffure fait partie intégrante d’un bien étre, ol les soins capillaires et du corps font Activité : salons de coiffure

un tout. Dans les salons branchés de Yannick Kraemer Ia cliente chinoise "est ouverte

au changement, sans appréhension®. Elle va régler 50 yuang pour un shampoing-coupe- Effectifs : 187 employés répartis dans 38 sa-
brushing de technique francaise (I'équivalent de 5 euros) une prestation relativement lons en France sous les enseignes :

élevﬁe pour [a Chine. !.’inﬂflence de la technique anglaise avec effet de style dans la bi:]]es ?égf;fg gye ;aag;céks F;r%eargteg.n, &n Ghine.
matiere est encore trés présente.

Le raffinement d'un shampoing massant de 20 a 30 minutes, suivi d’un soin des oreilles, Yannel sarl : 3, rue du Saumon

et d’un modelage des épaules et du dos est trés apprécié. 67000 Strasbourg - Tél : 0 388 329 121

www.luis-kraemer.com
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